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1| En qué redes estamos? -




2 | Para qué estamos en las redes? |




3| Cudl es el uso generalizado? :




La grabacion muestra los contenidos que dimos en el taller desde la siguiente diapositiva
en la que contamos “Coémo elegir las redes en las que estamos” dando e jemplos de lo
que nos ofrece cada red social

«  PARA VER EL ViDEO HAY QUE PINCHAR EN LA IMAGEN

o AVISO: HAY UN PARGN EN LOS CONTENIDOS - DESDE 1:32:22 HASTA 2:01
(TIEMPO DEDICADO A UN EJERCICIO EN COLECTIVO).

LA CALIDAD DEL VIDEO ES BAJA, YA QUE NO ES UN RECURSO PENSADO
PARA DIFUNDIR, SE TRATA SIMPLEMENTE DE UNA GRABACION DE LA
SESION REALIZADA CON LA APP DE VIDEOLLAMADA.

S| QUEREMOS CONSERVAR ESTE VIDEO A
FUTURO RECOMENDAMOS DESCARGARLO
LO ANTES POSIBLE



https://drive.google.com/file/d/1MTSNZ6FooY33L6FePkIc-_BHiePWcqX4/view

No podemos estar
en todas las redes,
o por lo menos,
fenemos que
decidir en cuales
queremos estar,
por qué
y para qué.

A continuvacién os
dejamos info de las
caracteristicas
principales de las
RRSS mas
populares (y alguna
alternativa) para
que podais valorar
en cuéles os
interesa estar

Analizar cada Red Social
Analizar a nuestro publico

Analizar nuestros recursos

Considerar el formato del mensaje
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Chats de mensajeria

Redes sociales



NOVEDAD: Ahora
whatsapp incluye la
posibilidad de crear
canales







Tabla 1.3







Tabla 2.2




Tabla 2.3




RRSS - Sabemos que no son iguales, pero...

Tabla 2.4
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RRSS - Sabemos que no son iguales, pero...

Tabla 2.5
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RRSS - Sabemos que no son iguales, pero...

Tabla 2.5
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Alternativas a las grandes RRSS

Mastodon Diaspora Friendica

GNU

Funkwhale Peertube PixelFed Social
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LA ERA DIGITAL,
OTRA MANERA DE
COMUNICAR DE
FORMA MASIVA.

de grande a
pequena

de estatica a
dinamica

de vertical a
horizontal

de divergente g
COhverger)feS
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de fija a movil

de cobleada @
.\na\dmbY'\CQ

Hemos pasado de
estar disponibles
algunas veces a
estarlo siempre



INDIVIDUAL NO ACTUALIZABLE

UNIDIRECCIONAL ESTATICA
VERTICAL USUARIO PASIVO

COMUNIDAD ACTUALIZAR CONVERSAR

EMPATIZAR HORIZONTAL COLABORAR
ESCUCHAR COMPARTIR
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CAMBIOS DE LA ERA
DIGITAL

consumidora
a ... productora

ciudadana,usuaria,
cliente a...
desarrolladora

lectora a...
narradora

publico q... Jugadorg
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observadora
a ... creadora

sequidora a ... lider
Otjeme a ..
locutora

ujeto a- par’&'\c'\\oame
S



Claves para gestionar

mis cuentas en redes

Claves generales

v

Publica con cierta frecuencia

y llegar a mas gente

No dejes comentarios sin responder

Crea tu propia identidad y publica el
Veamos coOmMo hacerlo en contenido con el que quieras que se te

’ . . . f .
las 4 RRSS mas conocidas identifique

Expén tu opinidén sobre temas que te
interesan e interesan a tu audiencia
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Facebook

O

), Busca en Facebook

Paginas

©
S

Germinando ISA
. evos

Saltamontes
°3 s

Idealoga Psicologia
® 15 nuevos

Andaira Consultoria e Investigacion

w Social

Asociacién Espafiola de Ecologia

o Terrestre
23 nuevos

REAS Madrid
©92 nuevos

o Altekio

Marea Granate

@

Migraciones y Genero
©72 nue

Dos formas de utilizar Facebook:

Y Usuario personal
o - O = v Fanpage (gran diferencia: puedes ver estadisticas)
Paginas que administras
(%) Tensente srupo cooperatve Tu posicionamiento,y por tanto tu visibilidad,mejora
con:
@ Germinando ISA
P Ean 3600 e sty 2955 seoumentos Y Subiendo directamente a Facebook videos de més de 3
S N minutos'y subtitulados | |
s Revista-956 Me gusta 1052 seguimientos Y Usando imadgenes en tus publicaciones
Y Posibilidad de poner anuncios en Facebook Ads
By desloga Peicologia s Y Cuanto mas completo esté el perfil mejor
Y Cuantos méas likes, comentarios, tiempo de lectura,
. Andaira Consultoria e Investigacion Social nimero de reproducciones tengan tus publicaciones

mas visibilidad
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Instagram

Dos formas de utilizar Instagram:
Y Usuario personal
Perfil empresa(gran diferencia: puedes ver

v

estadisticas)

Elementos a tener en cuenta en Instagram:

Publicar sélo fotografias cuadradas o rectangulares y
en vertical (ver tabla de formatos)

Hacer videos de menos de 1 minuto

Las stories (videos o imagenes para compartir
momentos de nuestro dia a dia al instante)se han
convertido en imprescindibles

Hacer directos en Instagram

Elegir los hashtags mas adecuados (ni muy seguidos
por la gente, ni muy poco)

Taller - Difusiobn masiva en redes sociales



Twitter

Las cuentas de Twitter:

Y Todas tienen acceso
(twitter analytics)

Y No diferencia entre
personal

a ver estadisticas

empresa o perfil

Aspectos a tener muy en cuenta en Twitter:

Y Instantdneo, mas agresivo y politico
Y Cuesta méds conseguir interaccidén que en

otras redes
Y Estar de forma casi
campafias y llegar a
Seguir listas sobre
Etiqueta o menciona

continua para realizar
ser Trending Topic

temas para hacer red

de vez en cuando a otras

cuentas que les pueda interesar tu contenido
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Sigue, sumate y crea tus propios hashtags #



Las cuentas de TikTok:
Y Todas tienen acceso a ver estadisticas
No diferencia entre empresa o perfil personal

v

Aspectos a tener muy en cuenta en Twitter:

Juvenil e instanténeo

Apuesta por contenidos de humor y ligeros

La viralidad se agradece mejor

S6lo se puede anunciar contactando a través
de un formulario

Sigue a influencers (inspiracidén)y reacciona a
otros videos o lanza retos

Usa tu creatividad pon musica, filtros,
stickers a tus videos

Y Varios HT #aprenderingles #clasesdeingles...
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Claves para hacer \-
\\\Q-?‘
una comunicacion masiva © Atraer
. Y Generar conversacién

Yy e jemplos de

Y Crear
estrategias en rrss C conectar

Y Objetivos concretos
Veamos cdmo hacerlo en “ Llamada a la accién clara

las redes mas conocidas
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“Olvidamos los datos, recordamos las

Contar una historia historias que nos han emocionado”.

El arte de contar, de comunicar nuestra
historia

Cual es nuestro mensaje y qué historia hay
detras

Qué canales narrativos voy a usar (video,
evento, post)para contar nuestra historia
Difunde mensajes o historias que sean
faciles de recordar y sencillas de contar
Tener un inicio y un final (seguir un orden
cronoldégico en lo que vamos contando).

Ser creativ@s, disruptiv@s, imaginativ@s

Yy crear conversacion

Ponle sentimiento, que fus
publicaciones transmitan algo
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- PARA QUIEN -

Y Sigue la actualidad de las redes, pronunciate
sobre temas que conecten con tu historia,
menciona a otras cuentas que puedan
interesarse por lo que cuentas en tus
publicaciones, sigue e interacciona con las
publicaciones de otras cuentas con las que
quieras conectar (incluidas las de personas

Crear comunidad

y conectar con la gente

« , que sean influencers)

La istuis buscamos compartir Y Dirigete al publico al que quieres llegar y
contenido Qe e defina 4 genera una relacidén: conecta con sus demandas
cosas que nos importan”. y necesidades.

Unete a grupos y participa.
Y Pide “shares” a gente de confianza e
interesadas en lo que estas compartiendo
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- COMO -

Contenido visual y de creacidn propia

Listas o ranking del tipo “Los 10 mejores sitios para
fugarse” (el 10 es el nUmero estrella).

Infografias y datos

. Post que plantean preguntas «gué» y «codmo»
tnunfhn Y Encabezados pegadizos

Cuidar la biografia

Indicar las fuentes del contenido y recursos dque
apoyen nuestras conclusiones

Comparte varias veces el contenido(repesca)

Conoce los dias y horas en los que hay mas trafico o
usa aquellos momentos en los que hay menos
competencia

Adapta el contenido a lo que triunfa en cada red
Escribe palabras clave

Crea tendencias o Unete a las tendencias

Genera curiosidad

Formulas que
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Un contenido viral es aquel que se difunde de forma
multitudinaria en Internet, ya sea a través de redes
sociales, correo electronico, mensajeria instantanea, etc.

A continvacién veremos cémo hacer difusiones masivas de forma conjunta para que, aunque
seamos pocas quienes lo impulsemos, consigamos llegar a mucha gente. Porque cuanto mas
compartamos o redifundamos los mismos contenidos en redes, conseguiremos llegar a mas gente.
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Difusiones masivas en chats/movil

Difusiones masivas en Facebook

Difusiones masivas en Twitter

Lanzamiento de campana
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En este enlace podréis ver un
documento modelo para hacer una
campafa conjunta en RRSS para
replicar cuando necesitéis. Este
documento fue completado entre
fodas las participantes del taller para
hacer un ejercicio practico
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http://bit.ly/campa%C3%B1a14n

Mundo TikTok: ¢,Quién nos ayuda?

_ La mejor intro a TikTok 00l b
Mundo Facebook: TikTok en 10 videos TMetrlcloo Sn_Yc;utu YeT
La guia del propio TT utoniales Digitales (YT)

Videotutorial chistoso ChicaGeek en Youtube

Tutorial hibrido (txt-video)
Centro de ayuda de FB

Mundo Insta Mundo X, aka Twitter: Y si eres mas de leer

Videos nivel usuari@ Empelzgr en X Web de Metricool
Tutorial y briconsejos Curso basico (largo) Blog de Marketing Digi
Uno basico y breve Todo X en 1 hora tal S
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https://www.youtube.com/watch?v=XcfjQkiXGYE
https://www.youtube.com/watch?v=XcfjQkiXGYE
https://www.cyberclick.es/numerical-blog/crear-o-abrir-una-cuenta-en-facebook-paso-a-paso
https://www.cyberclick.es/numerical-blog/crear-o-abrir-una-cuenta-en-facebook-paso-a-paso
https://www.cyberclick.es/numerical-blog/crear-o-abrir-una-cuenta-en-facebook-paso-a-paso
https://www.cyberclick.es/numerical-blog/crear-o-abrir-una-cuenta-en-facebook-paso-a-paso
https://www.facebook.com/help/
https://www.youtube.com/watch?v=8kjJixpwAZA
https://www.youtube.com/watch?v=8kjJixpwAZA
https://www.youtube.com/watch?v=8kjJixpwAZA
https://www.youtube.com/watch?v=8kjJixpwAZA
https://www.youtube.com/watch?v=RNK87jHOv1U&list=PLogneTaARxURZRRU4B5fGBFaAX9eiz39G
https://www.youtube.com/watch?v=RNK87jHOv1U&list=PLogneTaARxURZRRU4B5fGBFaAX9eiz39G
https://support.tiktok.com/es/using-tiktok
https://www.youtube.com/watch?v=DoHaQP_-DKI
https://www.youtube.com/watch?v=DoHaQP_-DKI
https://www.youtube.com/watch?v=DoHaQP_-DKI
https://www.ciudadano2cero.com/que-es-instagram-como-funciona/
https://www.ciudadano2cero.com/que-es-instagram-como-funciona/
https://www.fisiobym.com/wp-content/uploads/2020/08/Tutorial-b%C3%A1sico-de-Instagram.pdf
https://metricool.com/es/
https://metricool.com/es/
https://www.mdmarketingdigital.com/blog
https://www.mdmarketingdigital.com/blog
https://www.youtube.com/watch?v=zYw4zQuhASg
https://www.youtube.com/watch?v=5xaYe6xSRv8
https://www.youtube.com/watch?v=TWmVOfeJd1Y
https://www.youtube.com/@metricool_es
https://www.youtube.com/@metricool_es
https://www.youtube.com/@metricool_es
https://www.youtube.com/@tutorialesdigitales
https://www.youtube.com/@chicageek
https://www.youtube.com/@chicageek
https://www.youtube.com/@chicageek

